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PRESTIGIO

PRESENCA NUM
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SUPERBRANDS




— AS VANTAGENS
DE ADERIR
AO PROJECTO
SUPERBRANDS




Organizacao
Internacional €
iIndependente,

SU]]thfﬂﬂ[IS s e
Vlarcas de

Exceléncla
em 89 paises.







Num mundo cada vez
mais global e competitivo,

as Marcas procuram a

DIFERENCIACAO.




PORTUGAL 2015




— ACTIVACAO DIGITAL

http://www.superbrandstv.com/ https://www.facebook.com/SuperbrandsPortugal http://superbrands.sapo.pt/






PUBLISHING

NO LIVRO PRESTIGIO
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CONDIGOES DE PARTICIPACAO UDErDrands

Superbrands

Pl iinime T fEE 50 v Ve 10 premium  Premium
SUBETrands 10.000£€ 10 J 2 Standard Standard
Gold

Descontos:

e Superbrands: -10%
« 2 edicoes: -20%
» (Grupos
e 2 marcas: -20%
« 3 o0u+ marcas: -30%



CONDICOES DE PARTICIPACAO Sperfirnds

Superbrands
Platinlum A a00e 20 n“ dr o Premiurm Premium
2o g 10.000€ 10 "' ¥ Standard Standard
Gold

Descontos:

»  Superbrands; -10%
v 2 edighes: -20%
«  Grupos
« 2 marcas: -20%
* 3 ou+marcas: -30%



VIDEO CASE‘

Integracao no - *

Youlube ¢ ;
plataforma *
Superbrands TV

- https://youtu.be/svrOYOgozUs



5. IMPACTO MEDIATICO

MEDIA
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5. IMPACTO MEDIATICO

STCa |

- - =

ety

PORTUGAL

BRAN OSTORMING®

CONVERSAS SUPEHM

https://youtu.be/zCyQN-Sbhf8U

S'C

NoO TiCilARS

Paule Campos Costas na nelle Super b ands

https://youtu.be/DnhL5aw-u3Y https://youtu.be/Xbwy-tE3504
https://youtu.be/QeVt3-GihF0



Rua Cintura do Portp de Lisboa
Cais Rocha Conde de Obidos, Ed. 104
1350-352 Lisboa | Portugal

() +351214 265 825

&= superbrands.sapo.pt

A~



PUBLISHING

LIVROS cowm

CAPA PERSONALIZADA




PUBLISHING

Presenca num livro de
prestigio com um case
exclusivo.

;




IMPACTO DA
DISTINCAO
JUNTO DOS
CONSUMIDORES

Recomendariam uma Marca
Superbrands a um amigo.

41,3/
U/t

Estao mais inclinados a comprar
uma Marca Superbrands




CONSELHO SUPERBRANDS PORTUGAL 2015 UperDrands

ANA CLARA MARTINES ANA SOFIA VINHAS ANTONIO MARTINS VICTOR ERICA TORRES SILVA LUIS PRATA

[]
I . |

JOANA SHIRLEY
>

APAN ESTEE LAUDER SOCIEDADE CENTRAL
Associagao Portuguesa DE CERVEJAS
de Anunciantes

MARLA ANTONLA SALDANHA NUNO CARVALHO RICARDO VALADARES

§ |
ATP+ SACOOR BROTHERS PORSCHE IBERICA A PADARIA PORTUGUESA

MILLENNIUM BCP

TEREZA FIGUEIRA VASCO PERESTRELOD

MEIOS @ PUBLICIDADE HILL+KNOWLTON . LIDL TCS/MOP
STRATEGIES



ESTUDO AO CONSUMIDOR 2015 \Uperbrands

FICHA TECNICA O ESTUDO AO
oo oo sove, o atoruni o+ [V
superior a 16 an;)s, residentes em E OBTI DO J U NTO
territorio nacional. DO U N ICO PAl N EL
Realizaram-se 1.022 entreyistas validas, O N Ll N E
oo CERTIFICADO EN

Margem de Erro de +/-3,1% para um PORTUGAL

intervalo de Confianca de 95%.




== C UG

Estudo independente e certificado, junto de

CONSUMIDORES
CONSELHO SUPERBRANDS



ESTATUTO MUNDIAL
DE MARCA DE
EXCELENCIA

UTILIZACAO DO SELO

DURANTE UM ANO,

EM TODOS OS
PONTOS DE
CONTACTO DA
MARCA
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